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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าปี 2558 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 2,170.1  ลา้นบาท เตบิโต 47.7% จากปีก่อน  

 EBITDA เท่ากบั  893.7 ลา้นบาท เตบิโต 44.6% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิ (ไม่รวมค่าใชจ้่าย IPO Bonus และค่าใชจ้่ายโครงการ ESOP) เท่ากบั 419.8 ลา้นบาท เตบิโต 

102.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

(ลา้นบาท) FY2013 FY2014 เปล่ียนแปลง 
(2013/2014)   

FY 2015 
 

เปล่ียนแปลง 
(2014/2015)   

รายไดร้วม 1,383.1 1,468.9 +6.2% 2,170.1 +47.7% 
EBITDA 497.5 617.9 +24.2% 893.7 +44.6% 
ก าไรสทุธ ิ 167.0 207.4 +24.2% 400.2 +92.9% 

ก าไรสทุธิ1  
(ไมร่วม IPO Bunus, ESOP) 

- - - 419.8 +102.4% 

 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 แมว้่าสภาวะเศรษฐกจิไทยจะชะลอตวัในปี 2558 แต่บรษิทัยงัคงเดนิหน้าลงทุนและพฒันาเพิม่พืน้ทีส่ ื่อ

โฆษณาอย่างต่อเนื่อง เพื่อขยายเครือข่ายสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศยัให้หลากหลายและครอบคลุม

กลุ่มเป้าหมายทีก่วา้งขึน้ อกีทัง้เพื่อเพิม่ความสามารถในการแขง่ขนัและเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารใน

อนาคต ซึ่งแสดงถึงความมุ่งมัน่ในด าเนินตามวิสยัทัศน์ในการเป็นผู้น าของโลกในสื่ออุตสาหกรรม

โฆษณาของบรษิทัในระยะยาว 

 ธุรกจิของบรษิทัในปี 2558 ยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่องในอตัราทีส่งู โดยมอีตัราการเตบิโตของรายไดท้ีส่งู

จากทุกประเภทสือ่ ถงึแมอุ้ตสาหกรรมโฆษณาจะขยายตวัในอตัราทีต่ ่าในปีทีผ่่านมา 

o รายไดร้วมของบรษิทัเตบิโตในอตัราทีส่งูเท่ากบั 47.7% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะที่

ภาพรวมอตุสาหกรรมสือ่โฆษณาและสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมอีตัราการเตบิโต 3.3% และ -3.8% 

เมื่อเทยีบกบัปีทีผ่่านมา ตามล าดบั 

o การเตบิโตนี้เป็นผลจากการขยายสือ่ใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสือ่อย่างต่อเนื่อง สง่ผล

ใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัปี 2558 เพิม่ขึน้เป็น 2,921.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้

คดิเป็น 55.3% จากปีก่อนหน้าซึง่เท่ากบั 1,880.0 ลา้นบาท 

o สือ่โฆษณาของบรษิทัไดร้บัการตอบรบัทีด่จีากตลาด โดยม ี Utilization rate ของสือ่โฆษณา

โดยรวมในระดบั 73.2% เพิม่ขึน้จากระดบั 69.0% ในปี 2557 

                                                           
1
 ก าไรสุทธไิม่รวมค่าใชจ้่ายส าหรบัพนกังานเกีย่วกบั IPO โบนสั และค่าใชจ้่ายในโครงการ ESOP ซึง่จ่ายใหแ้ก่พนกังานและผูบ้รหิาร จ านวน 11.0 ลา้นบาท และ 8.6 
ลา้นบาท ตามล าดบั 
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o ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 400.2 ลา้นบาท โดยหากไม่นบัรวมค่าใชจ้่าย IPO Bonus ส าหรบัพนกังาน และ 

ESOP บรษิทัจะมกี าไรสทุธเิพิม่ขึน้เท่ากบั 419.8 ลา้นบาท ซึง่คดิเป็นเพิม่ขึน้ 102.4% จากปีก่อน

หน้า 

o  อตัราก าไรสทุธไิม่นบัรวม IPO Bonus พนกังานและ ESOP เท่ากบั 19.3% ซึง่สงูขึน้จากปีก่อนที่

เท่ากบั 14.1% 

 เพื่อเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารสือ่โฆษณา และสรา้งความแขง็แกร่งของสือ่โฆษณาทุกประเภท ใน

การรองรบัการขยายตวัของความตอ้งการสือ่ในอนาคต โดยบรษิทัไดม้พีฒันาการทีส่ าคญัในปี 2558 

ไดแ้ก ่

o พนัธมติรทางธุรกจิกบับรษิทั ฮลัโล บางกอก แอลอดี ีจ ากดั ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณานอกที่

อยู่อาศยัอนัดบั 3 ของประเทศ เพื่อขยายความครอบคลุมและความหลากหลายของสือ่ภาพนิ่ง

ขนาดใหญ่ และเป็นผูใ้หบ้รกิารเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลทีใ่หญ่ทีส่ดุของประเทศ 

o การขยายธุรกจิใหม่ไปยงัสือ่ภายในสนามบนิทัง้ 6 แห่งของ AOT ดว้ยการเขา้ซือ้กจิการของ

บรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์จ ากดั และบรษิทั เดอะวนัพลสั จ ากดั 

o การเพิม่ศกัยภาพของบรษิทัในการจดัหาและพฒันาสือ่ใหมท่ัว่ประเทศดว้ยการเขา้ซือ้กจิการ

ของบรษิทั แมก็ซว์วิมเีดยี กรุ๊ป จ ากดั 

o การเพิม่ช่องทางสือ่โฆษณาเพื่อเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายระดบับน ดว้ยการลงทุนในบรษิทั 2000 

พบัลชิชิง่ แอนด ์ มเีดยี จ ากดั ซึง่เป็นผูป้ระกอบธุรกจิดา้นสิง่พมิพแ์ละเพื่อพฒันาต่อเนื่องไปยงั

สือ่อเิลค็ทรอนิคสใ์นอนาคต 

o กา้วแรกของบรษิทัในตลาดโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในภูมภิาคอาเซยีน โดยการลงทุนในบรษิทั 

แซงจรูี ่บลิบอรด์ จ ากดั (“แซงจรูี”่) มาเลเซยี  

o เริม่เขา้สูต่ลาดสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ประเภทโมเดริน์เทรดในหา้งสรรพสนิคา้บิก๊ซ ี ดว้ย

การการเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั เมอรซ์ี ่พลสั จ ากดั 

o รเิริม่ใหบ้รกิาร On WiFi ซึง่เป็นบรกิารอนิเทอรเ์น็ตไรส้ายส าหรบัผูใ้ชบ้รกิารรถประจ าทาง จ านวน 

550 คนั โดยไมม่คี่าใชจ้่าย  

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2559  

o การขยายความครอบคลุมของสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลมุทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโต

ของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั ทัง้สือ่ภาพนิ่ง ประเภท Street Furniture สือ่ดจิติอล Plan B TV Nation wide 

และสือ่ในหา้งสรรพสนิคา้ประเภทโมเดริน์เทรด 

o การขยายพืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิเพื่อรองรบัการขยายตวัของการเดนิทางทางอากาศ ใน

ปจัจบุนับรษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน สนามบนิของ AOT ทัง้ 6 แห่งแลว้ และ

เพื่อขยายการบรกิารสือ่โฆษณาในสนามบนิใหม้คีวามครอบคลุมมากยิง่ขึน้ บรษิทัไดม้แีผนการ

ขยายพืน้ทีส่ ือ่นี้ในสนามบนิอื่นๆ ทัว่ประเทศ 
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o การพฒันาสือ่โฆษณาในรปูแบบอื่นนอกเหนือจากสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั โดยการพฒันา

ไปสูก่ารสือ่สารแบบ 2 ทาง อาท ิ การพฒันาต่อยอดบรกิาร On WiFi บนรถประจ าทาง และสือ่

โฆษณาออนไลน์ผ่านตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื 

o การเร่งท าการตลาดส าหรบัสือ่ใหม่ทีพ่ฒันาแลว้เสรจ็ในปี 2558 เพื่อเพิม่ Utilization Rate ในชว่ง

เปิดตวัใหส้งูขึน้และเขา้สูร่ะดบัเป้าหมายภายในระยะเวลาอนัสัน้ 

o การขยายธุรกจิสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัประเทศอื่นๆ ในอาเซยีนทีม่ศีกัยภาพเพื่อการเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค 

o การพฒันาระบบการบรหิารจดัการสือ่ผ่านทางออนไลน์ (Media Intelligence Plan B: MIB) เพื่อเป็นอกี

ช่องทางทีจ่ะตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ไดด้ยีิง่ขึน้ โดยลกูคา้สามารถวางแผนการใชส้ือ่ 

จองซือ้สือ่ และตดิตามผลผ่านทางออนไลน์ ซึง่สง่ผลใหบ้รษิทัสามารถบรหิารจดัการตน้ทุนการ

ใหบ้รกิารไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ รวมถงึช่วยใหบ้รษิทัสามารถเพิม่ Utilization ใหส้งูขึน้ไดอ้กีทาง

หนึ่งดว้ย 

2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

แม้ว่าอตัราขยายตวัของเศรษฐกจิไทยในปี 2558 จะสามารถขยายตวัได้ในอตัรา 2.8%
2 ซึ่งฟ้ืนตวัขึ้นจาก 

0.9% ในปี 2557 แต่กลไกขบัเคลื่อนเศรษฐกจิในแต่ละสว่นยงัคงอ่อนแอ โดยเฉพาะภาคการส่งออกทีย่งัคงซบเซา โดย

มูลค่าสนิค้าส่งออกหดตัวลดลง 5.6%
3 จากปีก่อนหน้า ซึ่งเป็นผลจากชะลอตวัของอุปสงค์ของประเทศแถบภูมิภาค

อาเซยีนและจนี ประกอบกบัรายไดภ้าคการเกษตรทีไ่ดร้บัผลกระทบจากราคาขา้วและยางพาราตกต ่า ซึง่ส่งผลต่อการ

ชะลอตวัของการบรโิภคภาคเอกชน โดยเหน็ไดจ้ากดชันีการใชจ้่ายในหมวดสนิค้าไม่คงทน (สนิคา้อุปโภคบรโิภค) มี

การปรบัตวัลดลงอย่างต่อเนื่องตัง้แต่ไตรมาส 1 ถงึไตรมาส 3 โดยเท่ากบั 4.1, 3.7 และ 3.3 ตามล าดบั ถงึแม้การใชจ้า่ย

ในหมวดนี้จะปรบัตวัดขีึน้ในไตรมาส 4 ของปีจากนโยบายกระตุ้นเศรษฐกจิของรฐับาลในช่วงทา้ยปี แต่บางส่วนเป็น

เพยีงการเลื่อนการบรโิภคของประชาชนใหเ้รว็ขึน้ 

จากปจัจยัขา้งต้นทีส่่งผลต่อการชะลอตวัของเศรษฐกจิรวมถึงความไม่แน่นอนทางสภาวะเศรษฐกจิ จงึเป็น

สาเหตุหลกัที่ส่งผลให้ผู้ผลิตสนิค้าและบริการปรบัลดค่าใช้จ่ายในการโฆษณา ในช่วงครึ่งหลงัของปี 2558 และให้

ความส าคญักบัความคุม้ค่าจากการใชง้บประมาณทีม่อียู่อย่างจ ากดั โดยผูป้ระกอบการมแีนวโน้มปรบัพฤตกิรรมการ

วางแผนซื้อสื่อโฆษณาในระยะยาวทัง้ปี มาสู่การวางแผนซื้อสื่อโฆษณาในระยะสัน้มากขึ้น และเลือกใช้สื่อที่

เฉพาะเจาะจงและมปีระสทิธภิาพสูงให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ทางเศรษฐกจิและตลาดของสนิคา้ที่เปลี่ยนไป  ทัง้นี้

ส่งผลใหค้่าใช้จ่ายในการโฆษณาโดยรวมใน ปี 2558 ขยายตวัเพยีงเลก็น้อยคดิเป็น 3.3%
4 เทยีบกบัปีก่อนหน้า โดย

ค่าใชจ้่ายโฆษณาผ่านชอ่งทางต่างๆ มกีารเปลีย่นแปลง ดงันี้ ทวีแีอนะลอ็คหดตวัลดลงในอตัรา 12.4% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า ในขณะที่โทรทศัน์ดจิติอลที่มอีตัราการเตบิโต 115.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนซึง่เป็นช่วงที่เริม่

                                                           
2 ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย 
3 ท่ีมา: ธนาคารแห่งประเทศไทย 
4
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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เปิดตวัและมฐีานทีต่ ่า ส าหรบัสื่ออนิเตอรเ์นตเพิม่ขึน้ถึง 11.4% จากปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลมาจากความนิยมสื่อสงัคม

ออนไลน์ (Online Social Media) ทีเ่พิม่ขึน้ ประกอบกบัการวดัผลของสือ่ออนไลน์ทีท่ าไดอ้ย่างชดัเจนสง่ผลใหผู้ป้ระกอบการ

เลอืกทีจ่ะใชง้บประมาณในสือ่ประเภทนี้แทนกลุ่มสื่อดัง้เดมิ ดา้นกลุ่มสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั (ไม่รวมสื่อภายใน

หา้งฯ) ยงัคงเติบโตในอตัราที่สูงเท่ากบั 12.3% จากปีก่อนหน้า แมจ้ะเป็นช่วงที่เศรษฐกจิและอุตสาหกรรมโฆษณา

โดยรวมขยายตวัอยู่ในระดบัต ่า อนัเนื่องมาจากสื่อประเภทนี้สามารถตอบโจทย์ขอ้จ ากดัด้านงบประมาณของผู้ผลติ

สนิคา้และบรกิารได ้เป็นอย่างดแีละเป็นสื่อทีไ่ม่สามารถทดแทนไดด้ว้ยสื่อออนไลน์ รวมทัง้ยงัเป็นสื่อทีม่คีวามคุม้ค่าที่

สงูกว่าสือ่รปูแบบเก่า อาท ิหนงัสอืพมิพ ์หรอืนิตยสาร นอกจากน้ีสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัยงัมคีวามสอดคลอ้งกบั

การพฒันาของชุมชนเมอืงและพฤตกิรรมของคนในสงัคมที่เปลี่ยนแปลงไป ซึง่ใชเ้วลาอยู่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมากขึน้  

(ส าหรบัสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้หดตวัลงรอ้ยละ 67.5% เน่ืองจากขอ้มลูค่าใชจ้่ายสือ่โฆษณาตัง้แต่เดอืนพ.ค. 2558 

ไม่ไดน้บัรวมสือ่ในบิก๊ซ ีและเทสโก ้โลตสั จงึเป็นตวัเลขทีไ่ม่สามารถบ่งชีแ้นวโน้มการเตบิโตได้) 

ถงึแมอุ้ตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมในปี 2558 จะเตบิโตในระดบัทีต่ ่าเพยีง 3.3% จากปีก่อนหน้า แต่สือ่

โฆษณาของบรษิทัยงัคงมอีตัราการเตบิโตทีส่งู โดยรายไดร้วมของบรษิทัเพิม่ขึน้ 47.7% จากปีก่อนหน้า ซึง่เพิม่สงูขึน้

มากกว่าการเตบิโตของอุตสาหกรรมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจากการทีบ่รษิทัมกีารลงทุนพฒันาสือ่ใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง

ในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัการทีน่กัการตลาดปรบัลดค่าใชจ้่ายโฆษณาในสือ่รปูแบบเก่า อาท ิ โทรทศัน์ สิง่พมิพ ์ และ

เพิม่สดัสว่นค่าใชจ้่ายในสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั ซึง่มอีตัราค่าโฆษณาทีต่ ่ากวา่และเหมาะสมกบัพฤติกรรมของ

ผูบ้รโิภคในปจัจุบนัทีใ่ชเ้วลานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้ ส าหรบัปี 2558 สว่นแบ่งการตลาดของมลูคา่การใชจ้่ายโฆษณาของ

สือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัประเภทสือ่ในระบบขนสง่มวลชนและสือ่กลางแจง้มสีดัสว่น 7.1% เพิม่ขึน้จาก 6.6% 

อง
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ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ปี 2557 และ ปี 25585 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัหดตวัลดลง เฉลีย่ -3.8% ใน ปี 2558 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะทีอุ่ตสาหกรรมสื่อโฆษณาโดยรวม 

เตบิโตเพยีง 3.3%  

 

 

 

 
มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส6 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที่ 4 ปี 2558 เท่ากบั 613.1 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 31.1% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยมกีารเตบิโต

อย่างต่อเนื่องตัง้แต่ไตรมาสที ่1 ของปี 2558 จนถงึไตรมาส 4 ซึง่เป็นไตรมาสทีม่กีารใชจ้่ายงบการโฆษณาสงูทีสุ่ดของปี  

 

                                                           
5
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

6
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

-9.6% 
YOY 

+31.3% 
YOY 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในปี 2558 

 ในปี 2558 บรษิทัไดเ้พิม่เพื่อเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารสือ่โฆษณา และสรา้งความแขง็แกร่งของสือ่

โฆษณาทุกประเภท โดยมพีฒันาการทีส่ าคญัดงันี้ 

เมษายน 2558 พนัธมติรทางธุรกจิกบับรษิทั ฮลัโล บางกอก แอลอดี ีจ ากดั (“ฮลัโล บางกอก”) เพื่อขยาย

ความครอบคลุมและความหลากหลายของสื่อ ซึ่งความร่วมมอืนี้ได้ช่วยเพิม่ป้ายโฆษณา

ภาพน่ิงขนาดใหญ่จ านวน 128 ป้ายในท าเลยุทธศาสตร์ทัว่ประเทศ อกีทัง้ได้ช่วยขยาย

เครอืข่ายป้ายโฆษณาดจิติอลของบรษิัทเพื่อน าไปสู่การเป็นผูน้ าในตลาดของสื่อโฆษณา

ดจิติอล ส่งผลใหใ้นปี 2559 บรษิัทมกี าลงัการผลติสื่อโฆษณา (Media Capacity) จากฮลัโล 

บางกอก เพิม่ขึน้เป็นจ านวนประมาณ 800 ลา้นบาท ทัง้นี้บรษิทัไดร้บัส่วนแบ่งรายไดใ้น

อตัรารอ้ยละ 20 โดยจะเริม่รบัรูร้ายไดจ้ากฮลัโลบางกอกเตม็ปีในปี 2559  

กรกฎาคม 2558 ขยายธุรกจิใหมใ่หค้รอบคลุมสื่อในสนามบนิ (Air Traveller) ดว้ยการเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั 

ทรปิเป้ิลเพลย ์จ ากดั (“ทรปิเป้ิลเพลย”์) ทัง้ 100% ซึง่ทรปิเป้ิลเพลย์เป็นเจา้ของสื่อโฆษณา

ดจิติอลจ านวน 88 ป้ายในบรเิวณสายพานล าเลยีงสมัภาระในสนามบนิสุวรรณภูมทิัง้หมด 

22 สายพาน ทัง้นี้ถอืเป็นกา้วแรกของกลยุทธใ์นการขยายตลาดไปยงัผูโ้ดยสารทางอากาศ

ซึง่เป็นกลุ่มสือ่โฆษณาทีบ่รษิทัยงัไม่เคยมใีหบ้รกิาร 

ตุลาคม 2558 การเขา้ซือ้กจิการในสดัสว่น 85% ของบรษิทั แมก็ซว์วิมเีดยี กรุ๊ป จ ากดั (แมก็ซว์วิ) ซึง่เป็น

ผูป้ระกอบการธุรกจิสือ่โฆษณา และเป็นเจา้ของจอแอลอดี ีจ านวน 19 จอภาพ รวมทัง้ป้าย

โฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่ จ านวน 3 ป้ายในท าเลยุทธศาสตร์ทัง้ใน กรุงเทพ นนทบุร ี

พทัยา ขอนแก่น เชยีงใหม่ ภูเกต็ หาดใหญ่ สุราษฎ์ธานี และเกาะสมุย  ซึ่งการควบรวม

กจิการในครัง้นี้ จะส่งผลใหอ้ตัราผลก าไรของบรษิทัสงูขึน้ และดว้ยศกัยภาพของแมก็ซว์วิ

ในการจดัหาและพฒันาสื่อใหม่จะช่วยเพิม่ขดีความสามารถของบรษิัทในการเพิม่รายได้

จากสือ่ใหม่ๆ ในพืน้ทีท่ ัว่ประเทศ   

ตุลาคม 2558 ลงทุนในบริษัท 2000 พบัลชิชิ่ง แอนด์ มเีดีย จ ากดั ในสดัส่วน 35% ซึ่งเป็นผู้ประกอบ

ธุรกจิดา้นสิง่พมิพซ์ึ่งมีกลุ่มเป้าหมายผูบ้รโิภคทีม่รีายไดส้งู ทัง้นี้เพื่อเป็นการเพิม่ประเภท

สือ่ของบรษิทัและเพื่อพฒันาต่อเนื่องไปยงัสือ่อเิลค็ทรอนิคสใ์นอนาคต  

พฤศจกิายน 2558 ลงทุนในบรษิทั แซงจรูี ่บลิบอรด์ จ ากดั (“แซงจรูี”่) มาเลเซยี ซึง่เป็นผูป้ระกอบการธุรกจิสือ่

โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในประเทศมาเลเซยี และเป็นเจา้ของป้ายโฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่

ในเขตเมอืงกวัลาลมัเปอรร์วมจ านวน 38 ป้าย เพื่อร่วมพฒันาเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอล

ในประเทศมาเลเซยีดงัเช่นทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูแลว้ในประเทศไทย และนบัเป็น

กา้วแรกของบรษิทัในตลาดโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในภูมภิาคอาเซยีน  
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พฤศจกิายน 2558 การเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั เมอรซ์ี ่พลสั จ ากดั ทัง้ 100%  ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณา

ดจิติอลในหา้งสรรพสนิคา้บิก๊ซทีัว่กว่า 100 สาขาทัว่ประเทศ เพื่อเริม่ขยายตลาดสือ่

โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ประเภทโมเดริน์เทรด  

ธนัวาคม 2558 การเขา้ซือ้กจิการทัง้ 100% ของบรษิทั เดอะวนัพลสั จ ากดั เจา้ของสทิธแิละจอดจิติอล

จ านวน 153 จอภาพใน 6 สนามบนิของ บมจ. ทา่อากาศยานไทย เพื่อเพิม่ความ

ครอบคลุมของสือ่โฆษณาไปยงัสนามบนิต่างจงัหวดัโดยเฉพาะหวัเมอืงหลกั 

 นอกจากการขยายธุรกจิในกลุ่มสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัแลว้ บรษิทัยงัไดเ้ริม่พฒันาสือ่ประเภทออนไลน์เพื่อ

รองรบัการเตบิโตของสือ่อนิเทอรเ์น็ต ทัง้นี้แสดงใหเ้หน็ถงึวสิยัทศัน์ของบรษิทัทีไ่ม่ไดจ้ ากดัการใหบ้รกิารอยู่เฉพาะสือ่

โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั แต่ยงัมคีวามมุง่มัน่ในการน านวตักรรมมาใชเ้พื่อพฒันาสือ่ใหมใ่หค้รอบคลุมตลอดการเดนิทาง

ของผูบ้รโิภคทุกกลุ่ม โดยมรีายละเอยีดดงัต่อไปนี้ 

สงิหาคม 2558 เริม่ให้บรกิาร On WiFi ซึง่เป็นบรกิารอนิเทอรเ์น็ตไรส้ายส าหรบัผูใ้ชบ้รกิารรถประจ าทาง 

จ านวน 550 คนั โดยไม่มคี่าใชจ้่าย และมแีผนทีจ่ะขยายให้ครอบคลุมรถประจ าทางจ านวน 

1,500 คนัภายในปี 2560 ซึง่ถอืเป็นกา้วส าคญัของบรษิทัในการขยายสือ่โฆษณาไปยงักลุ่ม

สื่อโฆษณาอินเทอร์เน็ตที่เอื้ออ านวยให้นักการตลาดสามารถเลือกใช้เพื่อที่จะสื่อสารกบั

ผู้บรโิภคได้ตรงกลุ่มเป้าหมาย และยงัเป็นสื่อที่สามารถวดัผลได้อย่างมปีระสทิธภิาพอีก

ดว้ย 

 

4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิัทมรีายได้จากการให้บรกิารใน ปี 2558 เท่ากบั 2,153.8  ล้านบาท เพิม่ขึน้ 47.0% จากปีก่อนหน้า 

เนื่องจากการขยายก าลงัการผลติสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่องในปีที่ผ่านมา รวมทัง้สื่อใหม่ๆ จากการเป็นพนัธมติรทาง

ธุรกจิกบัฮลัโลบางกอก นอกจากนี้การเตบิโตของรายไดม้สีาเหตุหลกัมาจากรายไดข้องสื่อโฆษณาดจิติอลทีม่อีตัราการ

เตบิโตสงูทีส่ดุ จากการขยายการลงทุนทีส่งูในปีทีผ่่านมา และไดร้บัการตอบรบัจากตลาดทีด่ ีโดยอตัรา Utilization ของสื่อ

โฆษณาดจิติอลในปี 2558 เท่ากบั 89.0% สง่ผลใหม้อีตัราการเตบิโตของรายได้สื่อโฆษณาดจิติอลสงูขึน้ถงึ 72.0% เมื่อ

เทยีบกบัปีก่อนหน้า สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 510.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 12.6% จาก 

ปี 2557 ซึง่เป็นปีทีส่ ือ่ Transit ไดร้บัผลกระทบจากการชมุนุมทางการเมอืงในกรุงเทพฯ ประกอบกบัการเตบิโตของ

รายไดส้ือ่โฆษณาดจิติอลภายในสถานีรถไฟฟ้า MRT หลงัจากทีเ่ริม่เปิดตวัสือ่ใหมใ่นกลางปี 2557 รวมถงึรายไดจ้ากสือ่

ในสนามบนิ Air Traveller ทีเ่ริม่เปิดใหบ้รกิารในไตรมาสที ่3 ปี 2558  

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 584.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 40.3% 

เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งของฮลัโหลบางกอก ประกอบกบัการเพิม่ของ
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จ านวนสือ่ใหม่ทีบ่รษิทัเริม่ใหบ้รกิารในปี 2557 อาท ิ ป้ายโฆษณาบนพืน้ทีก่ารทางพเิศษ (Flyover 2.0) และ การขยาย

เครอืขา่ยสือ่ภาพนิ่งในจงัหวดัเชยีงใหม่  

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 1,006.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 72.0% เมื่อเทยีบกบัปีที่

ผ่านมา สาเหตุหลกัมาจากการขยายก าลงัการผลติของสือ่โฆษณาดจิติอลทีบ่รษิทัไดล้งทุนเพิม่เตมิในระหว่างปี 2557 

สง่ผลใหส้ามารถสรา้งรายไดเ้ตม็ปีในปี 2558 ประกอบกบั Utilization rate ทีส่งูถงึ 89.0% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้าทีเ่ท่ากบั 

83.3% นอกจากนี้ยงัเป็นผลมาจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอลของฮลัโหลบางกอกทีเ่พิม่เขา้มา 

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ เท่ากบั 50.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 133.6% จากปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผล

จากการขยายสือ่ใหม่ภายในศนูยก์ารคา้เอม็โพเรีย่ม และ เอม็ควอเทยีรท์ีเ่ริม่ใหบ้รกิารตัง้แต่ไตรมาสที ่2 ของปี 2558 

  

 

รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธ ิปี 2557 และ ปี 2558 (ลา้นบาท) 

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดร้วมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจาก Utilization Rate ทีเ่พิม่สงูขึน้จากปี

ก่อนหน้า  ประกอบกบัลกัษณะโครงสรา้งตน้ทุนของบรษิทัทีม่สีดัส่วนของต้นทุนคงทีส่งู  

ก าไรสทุธิ       ก าไรสทุธิ ปี 2558 
                    ไม่รวมรายการพิเศษ 
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รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ปี 2557 และ ปี 2558 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากสื่อทุกประเภทของบรษิทัเตบิโตสงูขึน้จากปีก่อนหน้า โดยเฉพาะสื่อดจิติอลซึง่บรษิทัไดข้ยายการลงทุนในปี 2557 ส่งผลใหส้ามารถสรา้งรายได้

เตม็ปีในปี 2558 และท าใหม้รีายไดจ้ากสื่อดจิติอลเพิม่ขึน้เป็น 1,006.9 ลา้นบาท คดิเป็นเพิม่ขึน้ 72.0% จากปีก่อนหน้า  

 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัปี 2558 เพิม่ขึน้เป็น 2,921.4 ลา้นบาท หรอืสงูขึน้ 

55.3% จากชว่งเดยีวกนัของปีกอ่นหน้า แต่บรษิทัยงัคงรกัษา Utilization Rate ในปี 2558 ไวใ้นระดบัทีส่งูโดยม ี Utilization 

Rate เฉลีย่จากสือ่ทุกประเภทเทา่กบั 73.2 % เพิม่ขึน้จากปี 2557 ซึง่เท่ากบั 69.0% 

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ของบรษิทัรายไตรมาส ในชว่ง ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที่4 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการผลติสื่อรายไตร

มาสเฉลีย่ตัง้แต่ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที ่4 ปี 2558 เท่ากบั 9.6%  
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4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใช้จ่ายรวมของบรษิัทใน ปี 2558 เท่ากบั 1,650.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 44.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน

หน้า สาเหตุหลกัมาจากต้นทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึ้นจากค่าเสื่อมราคาของการลงทุนในปีทีผ่่านมา รวมทัง้ค่าใชจ้่าย

สว่นแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีเ่พิม่สงูขึน้ตามยอดขาย อย่างไรกต็ามค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัยงัคงเพิม่ขึน้ในอตัรา

ทีต่ ่ากว่าการขยายตวัของยอดขายทีเ่พิม่ขึน้ 47.7%  เนื่องจากต้นทุนค่าใชจ้่ายส่วนใหญ่ของบรษิทัเป็นค่าใชจ้่ายคงที่ 

รายละเอยีดค่าใชจ้่ายประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ตน้ทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัปี 2558 เท่ากบั 1,348.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 43.2% จากปีทีผ่่านมา เน่ืองจาก

ค่าเสือ่มราคาทีเ่พิม่สงูขึน้จากการขยายเครอืขา่ยสือ่ดจิติอลใหม่ของ Plan B TV  ในช่วงปีทีผ่่านมา โดยค่าเสื่อมราคาของ

บรษิทัจะมสีดัส่วนทีส่งูในช่วงปีต้นของการลงทุนเนื่องจากระยะเวลาทีใ่ช้ในการคดิค่าเสื่อมจะถูกก าหนดจากอายุทีส่ ัน้

กว่าระหว่างอายกุารใชง้านของทรพัยส์นิ หรอือายุของสญัญาสมัปทาน นอกจากนี้ตน้ทุนการใหบ้รกิารทีส่งูขึน้ยงัมผีลมา

จากค่าใช้จ่ายส่วนแบ่งรายได้ (Revenue Sharing) ที่จ่ายให้กบัฮลัโลบางกอกในอตัราประมาณร้อยละ 80 ของรายได ้

ประกอบกบัค่าใชจ้่ายสว่นแบ่งรายไดท้ีจ่่ายใหคู้่สญัญาอื่นทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของยอดขาย และอกีปจัจยัหน่ึงของ

การเพิม่ขึน้ของตน้ทุนเป็นผลมาจากตน้ทุนผนัแปรต่างๆ ทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิค่าเช่า ค่าไฟฟ้า ค่า

ซ่อมบ ารุง  

 อย่างไรกต็ามการเพิม่ขึน้ของตน้ทุนการใหบ้รกิารยงัอยูใ่นอตัราทีต่ ่ากว่าการเตบิโตของยอดขายที่

47.7%   สง่ผลใหอ้ตัราก าไรเบือ้งตน้ใน ปี 2558 ยงัคงเพิม่ขึน้เป็น 37.9% จาก 35.9% ของปี 2557  

4.2.2 ค่าใช้จ่ายในการขายและบริการ และค่าใช้จ่ายในการบรหิารส าหรบัปี 2558 เท่ากบั 302.2 ล้านบาท 

เพิม่ขึน้ 49.9% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายดา้นการตลาด อาท ิค่าส่งเสริมการขายที่

เพิม่ขึน้ตามยอดขาย ค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนกังานทีเ่พิม่ขึน้ตามจ านวนพนกังาน ค่าใชจ้่ายทีป่รกึษากฎหมายส าหรบัการ

ควบรวมกจิการบรษิทัย่อย ทัง้นี้สดัสว่นของค่าใชจ้่ายในการขายฯ ต่อรายไดร้วมใน ปี 2558 คดิเป็น13.9% เพิม่ขึน้จาก

ปีทีผ่่านมาเลก็น้อยที ่13.8%  ซึง่ถอืว่าบรษิทัยงัสามารถควบคุมสดัสว่นตน้ทุนประเภทนี้ต่อรายไดเ้อาไวไ้ดด้ ี

4.2.3 ค่าใช้จ่ายทางการเงินในปี 2558 เท่ากบั 12.7 ล้านบาท ลดลงจาก 55.2 ล้านบาทในปีก่อนหน้า 

เนื่องจากบรษิัทได้น าเงนิจากการเพิม่ทุนไปช าระคนืเงนิกู้จากสถาบนัการเงนิแล้วทัง้หมดในเดอืนกุมภาพนัธ์ 2558 

สง่ผลให ้ณ สิน้ปี 2558 บรษิทัไม่มหีนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบีย้จ่าย 

4.3 ก าไร 

ในปี 2558 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเทา่กบั 400.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 92.9% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า อย่างไรกต็าม 

ในปี 2558 บรษิทัมคี่าใชจ้่ายรายการพเิศษส าหรบัพนกังานเกีย่วกบั IPO โบนสั และค่าใชจ้่ายในโครงการ ESOP ซึง่จ่าย

ใหแ้ก่พนกังานและผูบ้รหิารของบรษิทัฯ ในเดอืนกุมภาพนัธ ์และเดอืนธนัวาคม จ านวน 11.0 ลา้นบาท และ 8.6 ลา้น

บาท ตามล าดบัส าหรบัรายการ IPO Bonus เป็น Non-recurring ซึง่เกดิขึน้เพยีงครัง้เดยีว และรายการ ESOP เป็น Non-
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recurring ทีจ่ะเกดิขึน้เพยีงในชว่งระยะเวลาของโครงการ ESOP ระหว่างปี 2558 – 2560 ดงันัน้หากไม่นบัรวมค่าใชจ้่าย

รายการพเิศษดงักล่าว บรษิทัจะมกี าไรสทุธเิท่ากบั 419.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 102.4% จากปีก่อนหน้า 

อตัราก าไรสุทธขิองบรษิทัเท่ากบั 18.4% เพิม่ขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 14.1% อย่างไรกต็าม

หากไม่นับรวมค่าใช้จ่ายพเิศษ 2 รายการขา้งต้นอตัราก าไรสุทธไิม่รวมรายการพิเศษของบรษิัทในปี 2558 เท่ากบั 

19.3% ทัง้นี้ในปี 2558 ทีผ่่านมา บรษิัทมีการพฒันาสื่อโฆษณาใหม่อย่างต่อเนื่องซึง่กระทบต่อผลการด าเนินงานของ

บรษิัทที่ต้องรองรบัผลขาดทุนจากช่วงเปิดตวัของสื่อใหม่ๆในระยะเวลาประมาณ 3 – 6 เดอืน และเป็นปจัจยัหลกัที่

สง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธติ ่ากว่าทีค่วร 

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 31 ธ.ค. 2558 บรษิทัมสีนิทรพัยร์วม 3,392.6 ลา้นบาท เตบิโตจากสิน้ปีก่อนหน้า 43.5% โดยมสีาเหตุหลกั

จากการเพิม่ขึน้ของเงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด (รายละเอยีดในหวัขอ้สภาพคล่องและกระแสเงนิสด) 

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 412.7 ลา้นบาท ลดลงจากสิน้ปีก่อนหน้า 74.4% จากการช าระคนืเงนิกูย้มืทัง้หมด

จากสถาบนัการเงนิและจ่ายช าระสญัญาเช่าทางการเงนิ  

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 2,979.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 2,223.7 ลา้นบาท ซึง่เป็นผลมาจากการจ าหน่ายหุน้

สามญัแก่ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) จ านวน 1,759.4 ล้านบาท และก าไรสะสมที่เพิ่มขึ้น 405.3 ล้านบาท อตัรา

ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ ในปีนี้เท่ากบัรอ้ยละ 21.7% ลดลงจาก 25.7% ในปีก่อนหน้า 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด 

 

ณ สิน้งวดบญัชปีี 2558 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 428.5 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 367.9 ลา้นบาท 

จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมกีระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสทุธเิท่ากบั 743.7 ลา้นบาท กระแสเงนิสด

ใชไ้ปในกจิกรรมการลงทุนสทุธเิท่ากบั 765.3 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดจากกจิกรรมการจดัหาเงนิสุทธเิท่ากบั 389.5 

ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิัทมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการต่างๆใน

อนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั  

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 2557 2558 
ก าไรขัน้ตน้7 (รอ้ยละ) 35.9 37.9 
EBITDA  (รอ้ยละ) 42.1 41.1 
EBIT (รอ้ยละ) 22.2 23.9 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 14.1 18.7 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้8 (รอ้ยละ) 25.7 21.7 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 2557 2558 
สภาพคล่อง (เท่า) 0.7 4.1 
สภาพคล่องหมุนเรว็9 (เท่า) 0.5 3.8 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 111.1 96.2 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 129.1 76.6 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 2557 2558 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์5 (รอ้ยละ) 8.9 14.5 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.6 0.8 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 2557 2558 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 2.1 0.1 

 

                                                           
7 ค านวณจากรายไดร้วม 
8 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
9 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2559 

เศรษฐกจิไทยในปี 2559 มแีนวโน้มการฟ้ืนตวัทีด่ขี ึน้จากปีก่อนหน้าเนื่องมาจากนโยบายการกระตุน้ค่าใชจ้่าย

ภาครฐัทีส่งูขึน้ แต่ยงัคงมปีจัจยัเสีย่งทีอ่าจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค อาท ิ การชะลอตวัของภาคการสง่ออก 

และการลงทุนภาคเอกชน ซึง่ปจัจยัเหล่าน้ีสง่ผลต่อเนื่องไปยงัแนวโน้มการใชง้บประมาณโฆษณาของผูผ้ลติสนิคา้และ

บรกิาร อย่างระมดัระวงัมากขึน้และใหค้วามส าคญักบัความคุม้ค่าจากการใชเ้มด็เงนิโฆษณาทีม่อียู่อย่างจ ากดั ดว้ยการ

กระจายงบประมาณโฆษณาไปยงัสือ่ต่างๆใหห้ลากหลายขึน้ เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัวถิชีวีติของผูค้นเมอืงทีเ่ปลีย่นไปโดย

ใชเ้วลาอยูภ่ายนอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่มากขึน้ และสดัสว่นการใชร้ะบบขนสง่มวลชนของคนในเมอืงทีเ่พิม่สงูขึน้ ซึง่ปจัจยั

เหล่าน้ีจะเป็นตวัก าหนดใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารหนัมาใหค้วามส าคญักบัการใชง้บประมาณโฆษณาไปยงัสือ่ภายนอก

ทีอ่ยู่อาศยัในสดัสว่นทีเ่พิม่ขึน้ โดยเฉพาะสือ่ในระบบขนสง่มวลชน และสือ่โฆษณาดจิติอลภายนอกทีอ่ยู่อาศยั 

จากการเลง็เหน็ถงึแนวโน้มอุตสาหกรรมขา้งตน้ บรษิทัเริม่ลงทนุและพฒันาเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่อง

ตัง้แต่ปี 2557 เพื่อขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัใหห้ลากหลายและครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายทีก่วา้งขึน้ ทัง้นี้

เพื่อเพิม่ความสามารถในการแขง่ขนัและเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารในอนาคต และแสดงถงึความมุง่มัน่ในด าเนิน

ตามวสิยัทศัน์ในการเป็นผูน้ าของโลกในสือ่อุตสาหกรรมโฆษณาของบรษิทัในระยะยาว และในปี 2559 บรษิทัยงัคง

วางแผนและเตรยีมความพรอ้มทีจ่ะขยายการลงทุนเพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัและการเตบิโตในระยะยาว 

ดงัต่อไปนี้ 

 การขยายพืน้ทีส่ ื่อนอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงใน

ต่างจงัหวดั ทัว่ประเทศ ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาภาพนิ่ง ดว้ยการพฒันาเครอืขา่ยสือ่ประเภท Street Furniture ไปยงัหวัเมอืงต่างๆ ให้

ครอบคลุมมากขึน้ โดยในปจัจุบนัมใีหบ้รกิารแลว้ในจงัหวดัเชยีงใหม ่ และก าลงัขยายไปยงั

จงัหวดัอื่นๆ อาท ิจงัหวดัอุดรธานีซึง่มกี าหนดแลว้เสรจ็ในช่วงครึง่แรกของปี 2559  

o สือ่โฆษณาดจิติอล  เพื่อเพิม่ความครอบคลมุของสือ่ดจิติอล Plan B TV บรษิทัจงึมแีผนในการ

ขยายเครอืขา่ย Plan B TV Nation wide ใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศ  

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน 

สนามบนิของ AOT ทัง้ 6 แห่งแลว้ บรษิทัไดเ้ลง็เหน็ถงึการเตบิโตในอตัราทีส่งูของผูโ้ดยสารทาง

อากาศซึง่เตบิโตในอตัราทีส่งูกวา่ 20% ในปี 2557 ซึง่ผูโ้ดยสารกลุ่มนี้เป็นกลุ่มทีม่กี าลงัซือ้ทีส่งู

และเป็นเป้าหมายของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารต่างๆ ดงันัน้บรษิทัจงึมแีผนการขยายพืน้ทีส่ ือ่ใน

หมวดนี้เพื่อรองรบัการขยายตวัของความตอ้งการสือ่โฆษณาในสนามบนิอื่นๆ ทัว่ประเทศ 

 การพฒันาทางดา้นนวตักรรมสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิม่ความหลากหลาย

ของสือ่โฆษณาใหส้ามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของผลติภณัฑไ์ดด้ยีิง่ขึน้ ไม่เฉพาะสือ่โฆษณา

นอกทีอ่ยู่อาศยัเท่านัน้ แต่ยงัรวมถงึช่องทางอื่นๆ อาท ิสือ่โฆษณาออนไลน์ ดงัเช่นทีไ่ดเ้ริม่ใหบ้รกิาร On 

Wifi แลว้ในปีทีผ่่านมาและก าลงัด าเนินการขยายการใหบ้รกิารบนรถโดยสารประจ าทางใหค้รอบคลุมกว่า 
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1,500 คนัในปี 2561 และยงัมกีารพฒันาสือ่ออนไลน์อื่นๆ ดงัเช่น การขยายการใหบ้รกิาร On WiFi และสือ่

ออนไลน์บนตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื  

 การพฒันาระบบบรหิารจดัการสือ่โฆษณาผ่านทางออนไลน์ (Media Intelligent Project Plan B: MIB) เพื่อให้

ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารสามารถเขา้ถงึขอ้มลู รายละเอยีด ทีต่ัง้ของสือ่ทุกสือ่ไดโ้ดยละเอยีด พรอ้มทัง้

สามารถวางแผนการใชส้ือ่ จองซือ้สือ่ และตดิตามผลผ่านทางออนไลน์ ซึง่นอกจากระบบ MIB นี้จะชว่ย

ใหบ้รกิารลกูคา้เดมิไดม้ปีระสทิธภิาพมากขึน้แลว้ ยงัจะช่วยใหบ้รษิทัสามารถเขา้ถงึลกูคา้ SMEs ซึง่มี

ความตอ้งการใชส้ือ่โฆษณาดว้ยงบประมาณทีจ่ ากดั อกีเป็นจ านวนมาก โดยทีบ่รษิทัสามารถใชร้ะบบ

ดงักล่าว เพื่อใหบ้รกิารลกูคา้กลุ่มนี้ไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพภายใตต้น้ทุนการใหบ้รกิารทีต่ ่าผา่นระบบ

ออนไลน์ 

 การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในภมูภิาคอาเซยีน บรษิทัวางแผนทีจ่ะขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั

โดยการน าแผนธุรกจิของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูในประเทศไทย ร่วมกบั

พนัธมติรทางธุรกจิในต่างประเทศผูม้เีชีย่วชาญและเขา้ใจในสภาพแวดลอ้มของธุรกจิและความตอ้งการ

ของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารในตลาดแต่ละประเทศ เพื่อบรรลุเป้าหมายการขยายธุรกจิสือ่เพื่อเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค ในเบือ้งตน้บรษิทัจะเริม่ด าเนินการขยายธุรกจิไปยงักลุม่ประเทศในอาเซยีนทีม่ี

ศกัยภาพสงู อาท ิมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ ฟิลปิปินส ์ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ของบรษิทัรายปีระหวา่งปี 2557 ถงึ ปี 2559 (ลา้นบาท) 

จากการลงทุนในสื่อใหม่และการพฒันาธุรกจิอย่างต่อเนื่องตัง้แต่ปี 2557 ส่งผลใหบ้รษิทัมกี าลงัการผลติสื่อทีค่าดการณ์ส าหรบัปี 2559 ประมาณ 3,940 

ลา้นบาท โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการผลติสื่อรายปีเท่ากบั 44.8% 

 

นอกจากโครงการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่เพื่อเสรมิสรา้งศกัยภาพของธุรกจิระยะยาวขา้งตน้ ในปี 2559 บรษิทัฯ 

ยงัคงมุ่งเน้นการเพิม่รายได ้ และ Utilization rate จากสือ่โฆษณาเดมิทีไ่ดเ้ริม่พฒันาในปี 2558 ซึง่มกี าลงัการผลติของสือ่

ใหม่สว่นนี้ประมาณ 540 ลา้นบาท โดยบรษิทัจะเร่งท าการตลาดเพื่อใหน้กัการตลาดไดรู้จ้กักบัสือ่ทีพ่ฒันาใหม่ พรอ้ม

ทัง้เขา้ใจในประสทิธภิาพ ความคุม้ค่า และการวดัผลของแต่ละสือ่ไดอ้ย่างเป็นรปูธรรม ทัง้น้ีโดยมเีป้าหมายในการเพิม่ 

Utilization Rate ของสือ่ใหม่เหล่านี้ใหเ้ขา้สูร่ะดบัสงูตามมาตรฐานของบรษิทัภายในระยะเวลา 6 เดอืน  


